PLAN DE MEDIOS Y ESTRATEGIA DIGITAL 


[bookmark: _GoBack]PÚBLICO OBJETIVO
segmentación del mercado
CIUDAD: Cali
EDAD: Personas de 23 a 35 años de edad
GENERO: Mujeres
Tamaño de la familia: de 1 a 2 miembros de familia.
Ciclo de vida familiar: jóvenes solteros, jóvenes con hijos
Ingreso: salario mínimo
Estrato socioeconómico: 1 y 2
Profesión: bachiller empleador 

PSICOGRÁFICO
Estilo de vida:
 
• Modernas: Mujeres que trabajan o estudian y que buscan su realización personal también como madres. Se maquillan, se arreglan y buscan el reconocimiento de la sociedad. Son modernas, reniegan del machismo y evitan salir de compras, les gusta comprar productos en promoción y, en general, de aquellos que les faciliten las tareas del hogar. 
• Conservadoras: Mujeres de tendencia bastante religiosa y tradicional. Típicas “mamá gallina”, siempre persiguen el bienestar de los hijos y la familia, y son responsables de casi todos los gastos relacionados al hogar. Se visten básicamente para “cubrirse” y solo utilizan maquillaje de forma ocasional. Gustan de las telenovelas y su pasatiempo preferido es jugar con sus hijos. 
- Pendientes en la limpieza
- Atentas en el cuidado de los hijos
- Preocupados por tener y dar lo mejor
- Buscan el bienestar de la familia

Objetivo General:

Incrementar exitosamente nuestra participación en el mercado de productos de limpieza y aseo. 

Objetivos Específicos:

• Conceptualizar productos que satisfagan necesidades y deseos de los clientes
• Lograr que las actividades de promoción cumplan con su objetivo de informar, persuadir y recordar la marca.
• Captar nuevos clientes. 
• Fidelizar a los clientes actuales.

Cómo lo haremos: 
Acciones que giren en torno a la idea de: “suave dentro de los económicos.”

PLAN PUBLICITARIO

Productos Eco, es una empresa dedicada a la fabricación y comercialización de papel higiénico. 

Hoy en día en la mayoría de lugares del mundo y con excepción de algunos paraísos perdidos en el mundo, un objeto se dedica a hacer la vida más cómoda a las personas. Concretamente estamos hablando del papel higiénico, ese pequeño rollo se usa con tanta frecuencia que se vuelve un objeto común y sin importancia, cuando en realidad debería ser considerado una de las cosas más importantes en nuestro cuidado personal. 
Queremos a través de esta publicidad demostrar que buscar la economía no lo es todo, que estamos interesados en el bienestar, ofrecemos un papel más que económico; suave, basado en un concepto creativo de alto impacto que pueda difundirse entre nuestro público objetivo.

MEDIOS SELECCIONADOS

Radio (Cuña): generamos credibilidad, fugacidad del mensaje y logramos una emisión personal. 
Redes sociales (Facebook) : creamos afinidad, rentabilidad, segmentación y modernidad.
Exteriores (Mupi): queremos generar cercanía, e impacto.
YouTube video: notoriedad y modernidad.
Página web: creamos afinidad, segmentación y queremos generar cercanía.


DURACIÓN: 
3 meses 
Durante el primer mes realizaremos invitaciones por medio de las redes sociales a conocer el nuevo producto, utilizando como apoyo videos y pagina web
En el segundo y tercer mes estaremos visibles en cada una de las tiendas por medio de mupis o “cajas de luz”, e interviniendo mediante la radio por emisoras populares como ( el sol, radio uno y oxigeno)

PERSONALIDAD DE LA MARCA  TONO Y MANERA.
Tranquila pero amigable, tono muy suave y delicada pero primeramente Natural

